Framkant. Den svenska Wrannesangen vill skaka om en bransch
dar produkten sett ungefdr likadan ut i tusentals ar. Designern
Olle Wranne forklarar varfor han kallar sin lamellsang for »det
mest revolutionerande som hant sedan resarmadrassen.

HYGIEN »Jag brukar lyfta pa lakan

nar jag 6vernattar pé hotell. Det &r
ofrascht. En vanligresarmadrass @ren
innesluten volym som suger och pum-
par luft som en blasbélg i takt med an-
véandarens rirelser. Allt damm anrikas
itextilierna kring fijaderpaketet. Vi
har en dppen luftig konstruktion med
minsta m&jliga volym.«

EFFEKTIVITET »Jagjobbade pa
Volvo for nagra ar sedan och fascine-
rades av bilbranschens drivkraft att
effektivisera allt. Var séng bygger pa
25 stallameller, bockade i Vansbro,
som halls samman av en tréram. Det
ger fa monteringsmoment.«

EXHIBITIONISM »Alla designers vill
goranagot unikt. Samtidigt vill man
overleva och fa igen sina investerade
sparpengar. Vad behéver folk? Mat
och sémn. Nagot nytt Ica ville vi

inte blimen resarmadrasserna var
déremot kirda in i kaklet.«

SVENSKHET »Enkelhet har genom-
syrat Sverige och svensk snickar-
glédje i flera hundra ar. Man lade inte
till ett tjusigt ornament pa sin stuga -
man sagade ut det. Det identifierar vi
oss med. Var séng ar bade minimerad
och annorlunda formgiven.«
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UPPFINNARGLADJE »Sedan 2005
har vilaborerat med upp till trettio
lameller. Forsta uppséttningen
bockades och kriktes foér hand - de
var av aluminium och popnitades
ihop. N&r vi provlag séngen smillde
det gang efter annan i parketten nadr
nitarna gav sig. Det var vilda véstern,
men langt battre dn vi vagat hoppas.«

INNOVATION »Vivill ruskaom

en sémnig bransch och skapanya
sjalvklarheter. Var sang loser samma
problem som andra séngar gér, men
den dr ompaketerad. Precis som
Apple har gjort. Vivill bli séng-
vérldens motsvarighet. Drémmen &r
att Steve Jobs sover i var sdng.«
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